附件1
第一批电子商务进农村综合示范绩效评价指标体系（省级商务主管部门）
	评价
对象
	一级指标
	二级指标
	指标解释
	分值
	评价内容
	备注

	示范省份
	项目决策（25）
	工作发动
（5）
	充分调动所辖县的积极性
	5
	是否将发展农村电商的政策向所辖县进行宣传，采取市推荐、省选县或者省直接选择县等方式（5）
	提供相关文件、图片、录音、录像、（网站）公示记录等

	
	
	竞争性
（10）
	对示范县的选择是否采用竞争性选择方式
	10
	1.是否制定了竞争性选择办法或方案、打分标准等选择示范县（5）
2.是否通过公开答辩确定示范县（5）
	

	
	
	公开与时效
（10）
	工作过程是否公开透明
工作效率和基础
	10
	1.工作文件是否公开（4），示范县名单是否进行了公示（3）
2.工作方案是否及时上报（3）
	

	
	事中事后管理
（52）
	资金管理
（17）
	资金到位
	5
	1.到位率，是否足额到位（3）
2.到位时效，是否及时到位（2）
	　

	
	
	
	管理制度
	12
	1.是否制定了资金细化支持方向（6）、资金细化支持标准（6）
2.支持方向是否符合两部门工作要求（-5并整改）
3.支持标准是否超出一般支出水平（-5并整改）
	　

	
	
	项目管理
（35）
	指导监督检查
	25
	1.是否建立了对示范县工作监督检查机制（5）
2.是否对示范县工作方案和资金使用进行指导（5）
3.是否定期对示范县工作进行现场监督检查，或是否组织示范县开展定期交流（5）
4.是否对示范县已拨付资金进行抽查（5）
5.是否组织示范县完成商务部、财政部有关工作要求，如信息报送、方案公开等（5）
6.引入省级商务和财政部门的纪检参与项目管理、接受公众举报等其他加强管理的措施（+2）
	　

	示范省份
	事中事后管理
（52）
	项目管理（35）
	经验总结宣传
	7
	1.是否按商务部、财政部要求认真及时总结上报地方和企业经验（4）
2.发展模式、典型经验或做法被中央主流媒体报道，或被商务部、财政部两部门在全国性会议上作经验交流发言（3），被商务部、财政部在政府网上发布（2）（本条不重复记分）
	　

	
	
	
	工作档案管理
	3
	是否对竞争性选择示范县的相关文件、召开工作会的会议材料、日常监管图文材料、下发的农村电商的文件、相关管理制度、会议纪要等妥善保管并存档（3）
	　

	示范省份
	促进政策
（13）
	本地政策

（6）
	出台本省份农村电商扶持政策
	6
	1.是否出台促进农村电商发展的工作文件（3）
2.出台土地、税费等相关支持政策（3）
3.省级财政扶持资金不少于2000万元（+4）,省级财政扶持资金1000-2000万元(+2)且全部到位
	　

	　
	
	政策推广
（7）
	推动全省范围农村电商发展
	7
	1.是否评选省级电子商务进农村示范县（3）
2.是否指导非示范县发展农村电商，50%以上的非示范县出台政策推动农村电商发展（2）
3.是否组织非示范与示范县进行交流（1）,是否组织有关企业、专家等对非示范县有关人员开展培训（1）
	　

	　
	工作绩效(10)
	　
	　
	10
	1.本省电子商务交易额2015年同比增长50%以上(3)，同比增长30%-50%(2)
2.本省的物流配送网络和电商服务体系网络覆盖全省50%以上的乡村（3）
3.20%及以上的示范县绩效评价结果为优秀（4）,20%及以上的示范县绩效评价结果为较差（-10）
	　







	评价
对象
	一级指标
	二级指标
	指标解释
	分值
	评价内容
	备注

	示范省份
	一票否决项
	　
	　
	　
	有下列情况之一的为,直接评为较差：
1.违反工作文件规定，擅自更改实施方案、扩大实施范围、增加或改变示范内容
2.在审计、稽查和其他相关检查中发现项目质量、资金管理等方面存在重大问题
3.项目发生安全生产事故或质量事故，或者造成重大经济损失和社会不良影响
4.项目建设进度严重滞后，总体进度不足40%
5.弄虚作假
	　

	注：括号内数字前有加号“+”，表明此项为额外加分项；
数字前有减号“—”的，表明此项为减分项，如满足要求，不得分或得分少，如不满足，扣分。
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